Abrapcorp lanca suas duas primeiras obras

Criada em 2006, a Associacdo Brasileira de Pesquisadores de Comunica¢do Organizacional
e de Relacdes Publicas (Abrapcorp) estd lancando suas duas primeiras obras: Relacoes
publicas e comunicagdo organizacional: campos académicos e aplicados de muiiltiplas
perspectivas; € A comunicagdo na gestdo da sustentabilidade das organizagoes.

O evento sera no dia 23 de outubro, as 19h30, no auditério da Fnac Pinheiros — Rua dos
Omaguds, 34, em Sao Paulo. Na ocasido, Margarida M. Krohling Kunsch, presidente da
Abrapcorp, fard a palestra “Politicas de comunicacdo integrada na gestdo da
sustentabilidade” e Paulo Nassar, diretor-geral da Associacdo Brasileira de Comunicacio
Empresarial (Aberje), a palestra ‘“Comunicagao: integracdo entre academia e mercado”.

As duas obras inauguram a Série Pensamento e Prdtica, que a Abrapcorp manterd
com a Difusdo Editora. A colecdo incluird obras sucessivas contendo as
contribui¢des essenciais ligadas a temadtica dos congressos anuais da entidade, além
de outras, geradas a partir dos trabalhos desenvolvidos por seus grupos tematicos.

A Abrapcorp também € coeditora da Organicom — Revista Brasileira de Comunicagdo
Organizacional e Relagoes Publicas, lancada em 2004 pelo Curso de Pés-Graduagdo Lato
Sensu de Gestdo Estratégica em Comunicac¢dao Organizacional e Relacdes Publicas de ECA-
USP, o qual criado em 1999, estd neste ano celebrando seu décimo aniversario. Como parte
das comemoracOes dessa efeméride, no mesmo dia também serd apresentada a segunda
edicdo, revista e atualizada, do livro Gestdo estratégica em comunicagdo organizacional e
relacoes puiblicas, igualmente publicado pela Difusdo Editora.

Relacoes publicas e comunicacio organizacional:
campos académicos e aplicados de miltiplas perspectivas

Essa coletanea, organizada por Margarida M. Krohling Kunsch, retine contribui¢des do
primeiro congresso da Abrapcorp, realizado em 2007, em conjunto com a Escola de
Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP). Ela € enriquecida com
artigos de autores renomados dos Estados Unidos, do México e da Espanha.

Em dezessete capitulos, distribuidos ao longo de trés partes, se analisa a relevancia das duas
areas diante dos desafios da sociedade contemporanea, discutem-se as bases de uma teoria
brasileira para elas e se apresenta um panorama de seu “estado da arte” no Pais, avaliando
conquistas e tendéncias. A obra mostra que as interfaces entre esses campos sao uma
realidade no Brasil, que ja dispde de massa critica para refletir sobre sua diversificada
temdtica, contribuindo para sistematizar as experiéncias vivenciadas na pratica.

A comunicacio na gestao da sustentabilidade das organizacoes
A obra, organizada por Margarida M. Krohling Kunsch e Ivone de Lourdes Oliveira,

resulta das contribui¢des do segundo congresso anual da Abrapcorp, realizado em 2008,
em conjunto com a Faculdade de Comunicacdo e Artes da PUC-Minas.



A sustentabilidade, que traz implica¢des para todos os ambitos, € o ponto de
intersec¢ao entre as estratégias de negdécio de uma organizacdo e suas demandas
econdmicas, sociais e ecoldgicas. Abordar essa temdtica, inserindo em sua
discussao a dimensdo comunicativa, € um dos propdsitos da obra, que € dividida
em quatro partes: “Comunicacdo sobre a sustentabilidade organizacional em
sociedades complexas”; “Gestdo de processos comunicativos em organizacoes
socialmente responsaveis”; “Organizac¢Oes, sustentabilidade e ética”; e “Discursos
e praticas de comunicagao para a sustentabilidade em empresas brasileiras”.

Com reflexdes criticas de cunho académico e técnico, ela oferece subsidios a pesquisadores,
profissionais e estudantes das dreas de comunicac¢do organizacional, relacdes publicas,
jornalismo, publicidade, marketing, administracdo e dreas correlatas para compreender
como a comunicagdo pode contribuir com projetos de sustentabilidade.

Gestao estratégica em comunicac¢ao organizacional e relacoes publicas

Langada em 2008, a obra, planejada e organizada por Margarida M. Krohling Kunsch,
entrou em sua segunda edicdo passado apenas um ano. Revista e atualizada, ela é fruto da
experiéncia de dez anos de atividades com o curso de igual nome, criado em 1999, do
Programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacgdo, da Escola de Comunicagdes e
Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP).

As reflexdes de dezoito professores desse curso, todos eles com ampla experiéncia na
academia e também no mercado, mostram a importancia de uma formacao holistica e
abrangente dos novos comunicadores, mais inserida no contexto da sociedade e sempre
antenada no relacionamento das organizac¢des com seus publicos.

Buscando contribuir para a capacitacdo de estrategistas e gestores com visao ampla dos
conceitos e das praticas de comunicagdo organizacional e de relagdes publicas, a
coletanea se divide em trés partes: “Sociedade, organiza¢des e comunica¢do”, “Gestao
da comunicag¢do nas organizacoes” e “Marketing, imagem e comunicagio”.



